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1- Généralité  

En Côte d’Ivoire, les effets dévastateurs des changements climatiques sont de plus en 

plus ressentis et continuent de s’exacerber. D’ici 2050, le PIB de la Côte d’Ivoire devrait 

chuter de 13%, ce qui maintiendrait environ 1,6 millions de personne dans leur état de 

pauvreté. Le stress hydrique se fait déjà ressentir et risque d’augmenter tout en privant 

10% de la population dans plusieurs régions d’accès à l’eau potable et pour la pratique 

de l’agriculture. Les changements climatiques risquent d’accentuer une recrudescence 

des maladies liées à la pollution de l’aire et à l’eau concernant les populations 

vulnérables. A l’échelle nationale, les populations les plus vulnérables et déjà 

impactées par la manifestation des aléas climatiques sont particulièrement les 

agriculteurs, les pêcheurs et les populations vivants sur le littoral. Parmi eux, les 

femmes les jeunes et les personnes en situation de handicap sont singulièrement 

touchées par la manifestation des changements climatiques tout en accentuant leur 

état de vulnérabilité. Les femmes, du fait de la division du travail et des rôles de genre, 

des disparités économiques et des déséquilibres de pénibilité et de temps dédié aux 

tâches domestiques qui pénalisent leurs opportunités d’adaptation.    

Face à la menace que représente les changements climatiques, la Côte d’Ivoire fournis 

d’importants efforts pour assurer la résilience du pays par le renforcement des 

mesures adaptation et d’atténuation. Pour respecter ses engagements pris dans le 

cadre de l’Accord de Paris sur le climat et assurer la résilience des systèmes aux 

éventuels chocs climatiques, des efforts sont fournis dans le sens de la gouvernance 

climatique et la mise en place de documents de politique et d’outils de lutte contre les 

changements climatiques. En termes de gouvernance climatique, le gouvernement 

procédé à la révision de son code de l’environnement, il dispose aujourd’hui, d’une 

Commission Nationale de Lutte contre les Changements Climatique (CNLCC) et d’un 

Bureau Marché Carbone (BMC). En termes de documents de politiques climatiques, 

le pays a soumis en mars 2022, la version révisée de ses CDN, il prépare sa CDN 3.0. 

le pays dispose d’un Programme National d’Adaptation (PNA), il a soumis à la 

CCNUCC, son Rapport Biennal Actualisé (BUR, en anglais), et …. En sa quatrième 

communication nationale étant en cours d’élaboration.  

Toutes les initiatives à l’échelle nationale et à l’internationale dans la lutte contre les 

changements climatiques méritent d’être vulgarisées auprès du grand public et de tous 

les acteurs du climat. Ce guide se présente comme un outil qui vient booster la 

communication autour de l’action climatique tout en aidant à faire connaitre les bonnes 

connaissances et pratiques dans la lutte contre le changement climatique.  

2- Objectif et cibles   

2.1- Objectifs 

L'objectif du guide est de définir les approches communicationnelles adaptées pour 

sensibiliser, mobiliser et encourager l'engagement des différents acteurs face aux 

enjeux climatiques, tout en favorisant des actions inclusives et concrètes pour 

répondre aux défis sociaux associés. 
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2.2- Cibles 

La lutte contre les changements climatiques en Côte d’Ivoire mobilise une diversité 

d’acteurs : 

• Citoyens : Adoption de comportements écoresponsables et engagement 

communautaire. 

• Jeunes : Acteurs de changement, relais efficaces pour la sensibilisation  

• ONG : Sensibilisation, mobilisation communautaire et projets locaux. 

• Communautés locales : Contribution par des savoirs traditionnels et résilients 

face aux impacts. 

• Agriculteurs : Transition vers des pratiques agricoles climato-intelligentes. 

• Médias : Diffusion d’informations et vulgarisation des enjeux Climatiques  

• Entreprises : Intégration de pratiques durables et technologies propres. 

• Gouvernement : Définition de politiques et mise en œuvre des engagements 

climatiques internationaux.  



 
6 

CHAPITRE 1 : COMMUNICATION AVEC LE GRAND PUBLIC 

1.1- Adapter le message aux segments de la population ivoirienne  

Il est essentiel de prendre en compte les disparités régionales et culturelles, 

notamment les différences entre les zones rurales et urbaines, les langues locales et 

les niveaux d'éducation, afin d'adapter les messages et les canaux de communication 

de manière à ce qu'ils soient accessibles et pertinents pour toutes les populations 

cibles. En outre, il est crucial de sensibiliser le public aux impacts visibles des 

changements climatiques, tels que la hausse des températures, le changement des 

régimes de précipitations, la baisse des rendements agricoles et la déforestation, afin 

de mieux comprendre leurs effets directs sur les communautés et les écosystèmes. 

Les messages, doivent être imagés sur des faits réels vécu au niveau national.  

1.2- Canaux de communication privilégiés 

L'utilisation des radios locales, des campagnes d'affichage en langues locales et des 

réseaux sociaux (WhatsApp, Facebook et Tiktok) permet de toucher un large public 

en s'appuyant sur des canaux de communication accessibles et familiers, garantissant 

ainsi une diffusion efficace des messages sur les enjeux climatiques à différents 

niveaux de la société. 

L'utilisation de témoignages locaux, de figures populaires comme des artistes et des 

influenceurs, ainsi que d'exemples concrets tirés du quotidien, permet de rendre les 

messages sur les changements climatiques plus accessibles, crédibles et percutants, 

en établissant une connexion émotionnelle et en facilitant l'engagement des 

communautés.  

Profiter des moments de réjouissance des communautés, des ethnies et des groupes 

ethniques nationaux qui mobilisent le grand public. Notamment l’Abissa de Grand-

Bassam – le Popo Carnaval de Bonoua – la Fête des ignames – l’Initiation au porô – 

la fête des générations – la fête du Dipri – La Fête des masques – la Paquinou en pays 

Baoulé.  

1.3- Techniques d’engagement des citoyens 

L’on peut recourir à ces deux techniques afin de renforcer l’engagement citoyens 

autour des changements climatiques :  

❖ L'organisation de forums communautaires et de campagnes de sensibilisation 

dans les quartiers et villages permet de créer des espaces d'échange direct, de 

renforcer la participation locale et d'assurer que les informations sur les 

changements climatiques soient adaptées aux réalités et aux besoins 

spécifiques des communautés. 

 

❖ La promotion des actions citoyennes telles que le reboisement, la gestion des 

déchets et la consommation locale encourage la participation active des 

individus dans la protection de l'environnement, tout en renforçant la résilience 

des communautés face aux impacts du changement climatique. 
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CHAPITRE 2 : COMMUNICATION AVEC LES ENTREPRISES ET LE SECTEUR 

PRIVÉ IVOIRIEN 

2.1- Sensibiliser les entreprises ivoiriennes à la durabilité environnementale 

La mise en avant des avantages économiques d'une gestion durable des ressources, 

tels que la réduction des coûts énergétiques et l'amélioration de l'image de marque, 

incite les acteurs économiques à adopter des pratiques écologiques tout en renforçant 

la compétitivité et la responsabilité sociale des entreprises. 

L’encouragement des entreprises intervenant dans les secteurs identifiés dans les 

Contributions Déterminées au niveau National (énergie, agriculture, foresterie, 

utilisation des terres et déchets) à adopter des pratiques respectueuses de 

l'environnement est essentiel pour atteindre les objectifs climatiques nationaux. Cela 

inclut l'utilisation d'énergies renouvelables, l’agriculture durable, la gestion des forêts 

et la réduction des déchets. Ces actions permettent de réduire les émissions de CO2, 

de préserver les ressources naturelles et d’améliorer la résilience face aux 

changements climatiques. De plus, elles offrent des avantages économiques, comme 

la réduction des coûts énergétiques et l’amélioration de l'image de marque. L’adoption 

de ces pratiques favorise également la compétitivité des entreprises sur un marché 

mondial de plus en plus tournées vers la durabilité. 

2.2- Canaux de communication adaptés 

La participation à des conférences locales et régionales, ainsi que l'engagement à 

travers des réseaux comme la Confédération Générale des Entreprises de Côte 

d'Ivoire (CGECI), la Chambre de Commerce et d’Industrie de Côte d’Ivoire (CCI-CI) et 

la Fédération Ivoirienne des Petites et Moyennes Entreprises (FIPME), permet aux 

entreprises de renforcer leur visibilité, de partager des bonnes pratiques en matière de 

durabilité et d'accéder à des opportunités de collaboration pour soutenir les initiatives 

climatiques. Cela favorise également le dialogue entre les acteurs publics et privés, 

contribuant ainsi à la mise en œuvre des politiques climatiques nationales et à la 

promotion de solutions écologiques adaptées aux réalités locales. 

L’utilisation des médias plateformes sociales telles que les groupes WhatsApp, des 

comptes Facebook, X (Twitter), LinkedIn et Instagram facilitera le partage 

d’informations.  

2.3- Stratégies de mobilisation des entreprises 

La Côte d’Ivoire a réalisé d'importants progrès dans le domaine de l'innovation durable, 

illustrant son engagement dans la transition écologique et la lutte contre les 

changements climatiques. Les avancées se concentrent principalement sur deux axes 

stratégiques : les énergies renouvelables et l’économie circulaire. 

 Énergies renouvelables 

− Centrale solaire de Boundiali : Cette installation, la première centrale solaire à 

grande échelle du pays, représente une étape majeure dans le développement des 

énergies propres. Elle renforce l’accès à l’électricité tout en réduisant les émissions 

de gaz à effet de serre. 
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− Valorisation de la biomasse : Les résidus de cacao, d’huile de palme et d'autres 

cultures sont transformés en énergie, contribuant à la réduction des déchets 

agricoles et à une production énergétique respectueuse de l’environnement. 

− Hydroélectricité : Avec des barrages comme ceux de Soubré et Buyo, le pays 

continue d’investir dans cette source d’énergie renouvelable, qui représente une 

part significative de son mix énergétique. 

 Économie circulaire  

− Recyclage des plastiques en matériaux de construction : Les déchets plastiques 

sont transformés en briques écologiques pour la construction d’écoles et 

d’infrastructures, réduisant ainsi la pollution plastique tout en répondant à des 

besoins sociaux. 

− Valorisation des résidus agricoles : Les coques de cacao et les résidus de cajou 

sont utilisés pour produire des biocarburants ou des engrais organiques, intégrant 

des pratiques durables dans les chaînes agricoles. 

− Projets de gestion des déchets : Les municipalités mettent en place des systèmes 

de collecte et de tri des déchets pour réduire l’enfouissement et encourager le 

recyclage à l’échelle nationale. 

2.4- Favoriser la transparence et les engagements publics 

Les entreprises ivoiriennes jouent un rôle clé dans la lutte contre les changements 

climatiques. Pour les mobiliser, il est crucial de promouvoir : + 

− La publication de rapports de durabilité : Ces documents renforcent la 

transparence, permettent un suivi des progrès, attirent des financements verts, 

et alignent les entreprises sur les objectifs climatiques. 

− Les engagements publics pour le climat : Adopter des chartes climatiques, 

communiquer sur leurs actions, et montrer leur leadership en matière de 

durabilité inspire une dynamique positive. 
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CHAPITRE 3 : COMMUNICATION AVEC LE GOUVERNEMENT IVOIRIEN ET LES 

INSTITUTIONS PUBLIQUES 

3.1- S’adresser aux décideurs politiques ivoiriens 

Pour mobiliser l'ensemble des acteurs du pays, il est essentiel de simplifier les enjeux 

climatiques et de les contextualiser par secteur. Des études d'impact ciblant   les 

secteurs clés (agriculture, santé, éducation, sécurité) permettent de : 

− Montrer les conséquences des variations climatiques sur le rendement récolte, 

le revenu des agriculteurs et la sécurité alimentaire. 

− Sensibiliser sur les risques accrus des maladies liées au climat (maladies 

vectorielles, stress thermique, etc.) et les conséquences des changements 

climatiques sur les infrastructures sanitaires. 

− Illustrer les conséquences sur les infrastructures scolaires et l'accès à 

l'éducation en période de crise climatique. 

− Décrire comment le changement climatique exacerbe les conflits liés aux 

ressources naturelles et à la gestion de l’eau. 

3.2- Présenter des solutions axées sur les bénéfices économiques 

Il est crucial de mettre en avant les bénéfices économiques liés à la lutte contre les 

changements climatiques, en particulier les opportunités offertes par l'économie verte 

et les emplois verts. Ces solutions peuvent être perçues comme des leviers pour un 

développement durable et inclusif, tout en répondant aux enjeux climatiques. 

Quelques éléments à souligner : 

• Économie verte : Promouvoir les secteurs liés aux énergies renouvelables, à 

l'efficacité énergétique, à l'agriculture durable et à la gestion des déchets. Ces 

secteurs offrent un potentiel de croissance économique tout en contribuant à la 

réduction des émissions de gaz à effet de serre. 

• Emplois verts : Sensibiliser aux nouvelles opportunités d'emplois créées par 

les technologies propres et les initiatives écologiques, telles que les installations 

solaires, la gestion des ressources naturelles, et la réhabilitation des 

écosystèmes. Ces emplois peuvent être cruciaux pour la création de richesse 

locale et la réduction du chômage, tout en renforçant la résilience économique 

face aux impacts climatiques. 

3.3- Canaux de communication privilégiés  

Il est essentiel de favoriser une communication technique et collaborative pour garantir 

une réponse efficace aux défis climatiques en Côte d'Ivoire. Cela passe par des 

briefings techniques réguliers, des rapports de développement et des consultations 

publiques avec les ministères clés. Voici les points essentiels à aborder :  

• Briefings techniques : Organiser des séances d'information entre les acteurs 

techniques (scientifiques, experts climatiques, ingénieurs) et les responsables 

politiques pour s'assurer que les décisions sont basées sur des données et 

analyses scientifiques solides. Ces briefings permettent de fournir des 
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informations précises et actualisées sur les enjeux climatiques et les solutions 

possibles, notamment en matière de résilience climatique.  

• Rapports de développement : Publier régulièrement des rapports de suivi et 

d'évaluation qui analysent les progrès réalisés dans la mise en œuvre des 

politiques et des projets climatiques. Ces rapports peuvent porter sur des 

secteurs spécifiques comme l'agriculture, l'énergie, ou la gestion des 

ressources naturelles, et permettre de réajuster les stratégies en fonction des 

résultats observés.  

• Consultations publiques : Organiser des espaces de dialogue et de 

consultation avec les parties prenantes locales et les citoyens, en particulier les 

communautés affectées par les changements climatiques. Ces consultations 

permettent de recueillir des avis et des suggestions sur les politiques 

climatiques, assurant une participation active de la société civile dans le 

processus décisionnel. 

3.4- Utilisation des médias publics pour vulgariser les actions du 

gouvernement  

Les médias publics comme la RTI (Radiodiffusion-Télévision Ivoirienne) et Fraternité 

Matin jouent un rôle crucial dans la sensibilisation et la communication des actions 

gouvernementales en matière de lutte contre les changements climatiques. Voici 

comment ces canaux peuvent être utilisés efficacement : 

• Vulgarisation des initiatives gouvernementales : Les médias publics servent 

de canal de diffusion pour expliquer les mesures climatiques prises par l'État, 

comme les politiques environnementales, les projets d’énergies renouvelables, 

et les initiatives de résilience des communautés face aux impacts climatiques. 

Cette vulgarisation permet de rendre les actions gouvernementales accessibles 

et compréhensibles par tous les citoyens. 

• Sensibilisation du grand public : À travers des programmes éducatifs, des 

émissions de débat, et des reportages, les médias publics peuvent jouer un rôle 

clé dans la sensibilisation des populations aux enjeux climatiques, en mettant 

en lumière les efforts et les réussites du gouvernement en matière de 

développement durable et de transition énergétique. 

• Suivi et évaluation des politiques climatiques : Utiliser les médias pour faire 

régulièrement le bilan des politiques et projets climatiques en cours. Des 

reportages sur le terrain, des interviews avec des experts et des responsables 

gouvernementaux permettent de rendre compte des avancées et des difficultés 

rencontrées dans la mise en œuvre des actions de lutte contre les changements 

climatiques. 

3.5 - Stratégies de collaboration avec les organisations régionales pour 

renforcer les engagements politiques 

La collaboration avec les organisations régionales comme la CEDEAO (Communauté 

Économique des États de l'Afrique de l'Ouest) et l'UEMOA (Union Économique et 

Monétaire Ouest-Africaine) est essentielle pour renforcer les engagements politiques 
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climatiques et favoriser une action collective au niveau régional. Voici comment cette 

collaboration peut se concrétiser : 

• Harmonisation des politiques climatiques : La Côte d'Ivoire peut travailler 

avec la CEDEAO et l'UEMOA pour aligner ses stratégies climatiques avec les 

objectifs régionaux, garantissant ainsi une approche cohérente et 

complémentaire face aux changements climatiques. Cela permet de créer des 

synergies entre les États membres pour des actions coordonnées en matière 

de réduction des émissions de gaz à effet de serre et d’adaptation aux impacts 

du climat. 

• Renforcement des engagements politiques : Par des dialogues, des 

consultations régionales et des forums multilatéraux, la Côte d'Ivoire peut 

renforcer ses engagements politiques climatiques. Ces échanges permettent 

de partager des meilleures pratiques, d’étudier des initiatives communes et de 

soutenir l’adoption de politiques climatiques ambitieuses au sein de la région. 

• Mobilisation de financements régionaux : La coopération avec ces 

organisations facilite l'accès à des mécanismes de financement régional, 

comme le Fonds vert pour le climat ou d’autres fonds dédiés à l’environnement. 

Cela permet à la Côte d'Ivoire de bénéficier de ressources pour la mise en 

œuvre de ses projets climatiques et de renforcer la coopération financière en 

matière de transition énergétique et d’adaptation aux changements climatiques. 

• Création de projets régionaux : Les initiatives communes avec la CEDEAO 

et l'UEMOA peuvent également conduire à la mise en place de projets 

régionaux sur la gestion des ressources naturelles, la protection des 

écosystèmes, ou encore la promotion des énergies renouvelables, avec un 

impact direct sur la résilience climatique de la Côte d'Ivoire et de ses voisins. 

Mettre en avant les succès nationaux et internationaux pour inspirer des 

politiques climatiques ambitieuse. 

Pour encourager la mise en place de politiques climatiques ambitieuses, il est crucial 

de mettre en avant les succès nationaux et internationaux qui illustrent les bienfaits 

d’une action climatique proactive. Ces réussites peuvent inspirer d’autres initiatives et 

démontrer que des solutions climatiques peuvent être à la fois efficaces et bénéfiques 

pour le développement économique et social. Voici comment cela peut être fait : 

• Succès nationaux : La Côte d'Ivoire peut mettre en avant ses propres 

réussites, comme ses initiatives en matière d’énergies renouvelables, en 

particulier la production d’énergie solaire et hydraulique, ainsi que les projets 

de réduction des émissions de carbone dans le secteur de l'agriculture et de 

l'industrie. Ces initiatives montrent comment un pays en développement peut 

concilier développement économique et réduction des impacts climatiques. 

L’économie circulaire est également un domaine où la Côte d'Ivoire a démontré 

son potentiel avec des projets de recyclage, notamment dans les secteurs de 

l’agriculture et des déchets solides, qui génèrent des emplois verts tout en 

réduisant les déchets. 
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• Succès internationaux : Les réussites d’autres pays, en particulier dans la 

mise en œuvre de politiques climatiques ambitieuses, doivent aussi être 

soulignées. Par exemple, les politiques de transition énergétique réussies en 

Europe et en Asie, ou encore les progrès dans la réduction des émissions au 

Brésil et au Kenya, peuvent inspirer des stratégies applicables à la Côte d'Ivoire. 

Ces exemples montrent qu’il est possible de concilier croissance économique 

et réduction des émissions, en s’appuyant sur des solutions locales adaptées à 

chaque contexte national. 

• Transfert de technologies et innovations : En mettant en avant les succès 

nationaux et internationaux, la Côte d'Ivoire peut également promouvoir le 

transfert de technologies innovantes, en particulier dans les secteurs des 

énergies renouvelables, de la gestion de l’eau et de l’agriculture durable. Ces 

technologies peuvent être adaptées au contexte ivoirien et contribuer à la 

réduction des émissions de carbone et à l’amélioration de la résilience face aux 

changements climatiques. 

• Plaidoyer pour des engagements climatiques internationaux : En se basant 

sur ces réussites, la Côte d'Ivoire peut également jouer un rôle de modèle dans 

les forums internationaux, comme la COP ou les Nations Unies, en plaidant 

pour des engagements climatiques plus ambitieux et un financement climatique 

renforcé pour les pays en développement. 

3.6- Communication des politiques publiques vers les citoyens 

Amplifier les explications des actions gouvernementales à travers des campagnes de 

vulgarisation 

Pour renforcer la compréhension et l'adhésion aux politiques climatiques, il est 

essentiel de simplifier les explications des actions du gouvernement en matière de 

lutte contre les changements climatiques. Cela passe par des campagnes de 

vulgarisation adaptées aux différents publics. Voici comment cette simplification peut 

être réalisée : 

• Messages clairs et accessibles : Les actions du gouvernement doivent être 

expliquées de manière simple, claire et concise, en évitant le jargon technique. 

Les campagnes de vulgarisation peuvent utiliser des illustrations visuelles, des 

infographies et des supports audiovisuels pour rendre les concepts complexes 

plus faciles à comprendre. Par exemple, des vidéos ou des brochures 

expliquant les mesures de réduction des émissions de carbone, les objectifs de 

reboisement, ou encore les stratégies d’adaptation aux changements 

climatiques peuvent toucher un large public. 

• Utilisation des médias populaires : Pour maximiser la portée, les campagnes 

doivent se déployer à travers les médias populaires, notamment les télévisions 

publiques (RTI), les stations de radio locales, et les journaux (tels que Fraternité 

Matin). Ces médias peuvent diffuser des émissions spéciales, des interviews 

d’experts ou des reportages pour expliquer les actions du gouvernement de 

manière engageante et pertinente pour les citoyens. 



 
13 

• Partenariats avec les ONG et associations locales : Les ONG et les 

associations locales peuvent jouer un rôle clé en relayant les informations 

gouvernementales auprès des communautés locales, en particulier dans les 

zones rurales. Ces partenaires peuvent organiser des ateliers, des séances 

d’information et des forums de discussion pour expliquer les politiques 

climatiques et leurs avantages pour les populations. 

• Inclusion des jeunes et des écoles : Les jeunes et les étudiants sont des 

acteurs essentiels dans la sensibilisation au climat. Le gouvernement peut 

collaborer avec les écoles et les universités pour organiser des campagnes de 

sensibilisation, des concours sur des sujets climatiques, et des programmes 

éducatifs. Cela permet de sensibiliser les générations futures et de créer un 

réseau de jeunes ambassadeurs du climat. 

• Utilisation des réseaux sociaux : Les réseaux sociaux (Facebook, Instagram, 

Twitter) sont des canaux efficaces pour toucher un large public, notamment les 

jeunes. Le gouvernement peut y diffuser des publications régulières, des 

mèmes, des vidéos courtes et des témoignages sur les actions climatiques, en 

s’appuyant sur des influenceurs ou des ambassadeurs du climat pour atteindre 

des communautés spécifiques. 

3.7- Utiliser les radios locales et les rencontres communautaires pour 

expliquer les impacts directs sur les populations 

Une approche efficace pour sensibiliser les populations aux impacts climatiques 

directs et aux initiatives gouvernementales consiste à tirer parti des radios locales et 

des rencontres communautaires. Cela permet d'atteindre des audiences qui, parfois, 

n'ont pas accès aux médias traditionnels ou aux technologies numériques. Voici 

quelques moyens de mettre en œuvre cette stratégie : 

• Radios locales : Les radios communautaires jouent un rôle clé dans la diffusion 

d’informations locales et la sensibilisation des populations, notamment dans les 

zones rurales. En collaborant avec ces radios, le gouvernement peut diffuser 

des programmes d'information réguliers sur les initiatives climatiques et les 

projets de développement durable. Par exemple, des émissions spéciales sur 

les subventions pour l’énergie solaire ou les projets d’assainissement peuvent 

être organisées. Ces émissions peuvent inclure des interviews d'experts, des 

témoignages de bénéficiaires et des explications simples sur la manière dont 

ces projets peuvent améliorer la vie quotidienne des citoyens tout en luttant 

contre les changements climatiques. 

• Rencontres communautaires : Organiser des rencontres communautaires 

dans les villages, les quartiers urbains ou les zones périphériques permet de 

renforcer les liens avec les populations locales et de répondre directement à 

leurs préoccupations. Ces rencontres peuvent se faire sous forme de forums 

ouverts, de réunions d’information ou de ateliers participatifs. L’objectif est de 

discuter des impacts climatiques locaux et des solutions proposées (comme les 

projets d’assainissement ou l’utilisation de l’énergie solaire) tout en recueillant 

les avis et suggestions des habitants pour ajuster les politiques et les projets en 

fonction de leurs réalités. 
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• Utilisation de témoignages locaux : Les radios locales et les rencontres 

communautaires peuvent aussi donner une place aux témoignages des 

populations locales qui ont bénéficié de programmes climatiques. Par exemple, 

des agriculteurs ayant adopté des pratiques agricoles durables ou des habitants 

ayant installé des panneaux solaires peuvent partager leurs expériences, 

expliquant comment ces initiatives ont amélioré leur quotidien tout en 

contribuant à la lutte contre les changements climatiques. 

• Approche adaptée aux besoins locaux : Dans chaque communauté, il est 

important d’adapter les messages aux besoins spécifiques et aux réalités 

locales. Par exemple, dans les zones urbaines, les discussions peuvent être 

centrées sur les problématiques liées à l’assainissement et aux pollutions 

urbaines, tandis que dans les zones rurales, les sujets peuvent concerner les 

projets d’irrigation, la gestion des ressources naturelles ou les solutions 

énergétiques durables. 

• Partenariat avec les leaders communautaires : Pour maximiser l'impact des 

campagnes, il est essentiel de collaborer avec les leaders communautaires, les 

chefs de villages, ou les représentants des jeunes et des femmes. Ces leaders 

ont une influence considérable et peuvent jouer un rôle important dans la 

diffusion des messages et l'encouragement à adopter des comportements plus 

durables. 
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CHAPITRE 4 : COMMUNICATION AVEC LES ONG ET ORGANISATIONS DE LA 

SOCIÉTÉ CIVILE IVOIRIENNE 

4.1- Renforcer le rôle des ONG dans la sensibilisation et l’action climatique 

Dans le cadre du guide de communication sur les enjeux climatiques, il est essentiel 

de valoriser les initiatives des ONG tout en leur offrant des outils pour maximiser leur 

impact. Voici une stratégie structurée : 

4.2- Positionner les ONG comme des acteurs clés dans la communication 

climatique 

o Mettre en avant leur rôle central en tant que pionniers des solutions locales au 

changement climatique. 

o Souligner leur expertise dans la mobilisation des communautés et leur capacité 

à susciter un changement à la base. 

4.3- Mettre en lumière les initiatives locales 

o Valoriser les actions des ONG dans des domaines tels que la conservation des 

forêts, la gestion de l'eau, l'éducation climatique et l'utilisation rationnelle de 

l'énergie. 

o Illustrer leurs projets à travers des récits visuels (photos, vidéos). 

4.4- Accentuer l’éducation et la sensibilisation 

o Insister sur le rôle de l’éducation pour changer les comportements et adopter 

des pratiques durables. 

Adapter les messages pour des groupes cibles spécifiques : enfants, jeunes, 

communautés rurales. 

4.5- Promouvoir des outils de communication innovants 

o Encourager les ONG à utiliser des formats modernes et engageants comme les 

podcasts, les webinaires ou les vidéos courtes pour capter l’attention des publics 

jeunes. 

o Explorer les possibilités des réseaux sociaux pour atteindre une audience plus 

large. 

4.6- Renforcer les partenariats stratégiques 

o Promouvoir des collaborations avec des institutions publiques, des entreprises 

ou des médias pour amplifier la portée des messages climatiques. 

o Encourager des initiatives conjointes qui mettent en valeur les contributions des 

ONG. 

4.7- Intégrer des pratiques de communication inclusives et adaptées 

o Assurer que les messages climatiques sont accessibles à toutes les parties 

prenantes, y compris les populations vulnérables. 

o Respecter les spécificités culturelles et linguistiques des communautés. 
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o Promouvoir des partenariats entre les ONG locales et internationales pour 

maximiser l’impact. 

4.8- Canaux de communication adaptés 

Pour garantir une diffusion efficace des messages climatiques, il est crucial d’utiliser 

des canaux de communication diversifiés et adaptés aux spécificités des publics 

cibles. Voici les principaux canaux recommandés : 

4.8.1- Campagnes de plaidoyer dans les régions affectées 

o Organiser des actions ciblées dans les zones directement touchées par les 

effets du changement climatique (érosion côtière, sécheresse, inondations). 

o Impliquer les leaders communautaires et les associations locales pour renforcer 

l’adhésion et l’impact des messages. 

4.8.2- Radios communautaires 

o Exploiter la proximité et l’accessibilité des radios communautaires pour 

sensibiliser les populations, notamment en milieu rural. 

o Diffuser des programmes en langues locales pour s’assurer que les 

messages sont compris par tous. 

4.8.3- Réseaux sociaux 

o Utiliser des plateformes comme Facebook, Twitter, Instagram ou TikTok pour 

atteindre un public jeune et connecté. 

o Créer du contenu engageant et visuel (infographies, vidéos courtes, 

témoignages) pour maximiser l’engagement. 

Ces canaux, combinés à une stratégie de communication cohérente, permettront de 

toucher des audiences variées tout en tenant compte des réalités locales et 

technologiques. 

4.8.4- Stratégies de mobilisation à grande échelle 

La mobilisation des populations est essentielle pour créer un mouvement collectif en 

faveur de l’action climatique. Voici quelques stratégies clés : 

4.8.5- Campagnes massives 

o Organiser des marches pour le climat dans les principales villes et régions 

affectées, impliquant diverses parties prenantes : citoyens, ONG, 

collectivités locales, et entreprises. 

o Lancer des campagnes de sensibilisation nationales avec des messages 

percutants pour encourager la participation active. 

4.8.6- Événements culturels liés à l’environnement 

o Mettre en place des festivals, concerts ou expositions artistiques axés sur 

la thématique environnementale. 

o Promouvoir des activités interactives comme des ateliers, des projections 

de films ou des compétitions, afin de sensibiliser tout en divertissant. 
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Ces initiatives permettent de toucher un large public tout en renforçant le sentiment 

d’appartenance et l'engagement collectif face aux défis climatiques. 

o Collaborer avec les écoles pour intégrer l'éducation climatique au 

programme scolaire. 

La mobilisation des populations nécessite des initiatives inclusives et transformatrices 

pour créer un impact durable. Voici des approches clés : 

4.8.7- Collaboration avec les écoles 

o Travailler avec les établissements scolaires pour intégrer l’éducation 

climatique dans les programmes, en mettant l’accent sur des approches 

pédagogiques participatives. 

o Former les enseignants et fournir des outils éducatifs adaptés pour 

sensibiliser les élèves aux défis climatiques dès le plus jeune âge. 

Ces stratégies favorisent une mobilisation large et intergénérationnelle tout en 

renforçant les connaissances et l’engagement des communautés. 

4.8.8- Coopération entre ONG et autorités locales 

La collaboration entre ONG et autorités locales est un levier essentiel pour la mise en 

œuvre d’actions climatiques efficaces et adaptées aux réalités du terrain. Voici les axes 

prioritaires : 

4.8.9- Projets communs 

o Initier des programmes de reboisement conjointement avec les 

collectivités locales, en impliquant les communautés pour assurer leur 

appropriation et leur durabilité. 

o Mettre en place des initiatives de gestion des déchets, incluant des 

campagnes de tri sélectif, de valorisation des déchets organiques, et de 

recyclage. 

4.8.10- Renforcement des capacités locales 

o Collaborer pour former les agents des collectivités sur les pratiques 

durables et la gestion des ressources naturelles. 

o Fournir un appui technique et logistique pour l’élaboration et la mise en 

œuvre des projets climatiques locaux. 

Cette coopération permettra de maximiser les synergies entre les compétences des 

ONG et les ressources des autorités locales, tout en impliquant activement les 

populations dans les initiatives climatiques. 
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CHAPITRE 5 : COMMUNICATION AVEC LES MÉDIAS IVOIRIENS 

Les médias ivoiriens jouent un rôle central dans la sensibilisation climatique en Côte 

d’Ivoire. Ils agissent comme des relais essentiels pour informer, éduquer et mobiliser 

les populations face aux enjeux du changement climatique. 

Grâce à leur diversité, incluant radios, télévisions, presse écrite et plateformes 

numériques, les médias touchent un large éventail de publics, des zones rurales aux 

centres urbains. Ils permettent de vulgariser les messages scientifiques complexes, 

en les rendant compréhensibles et accessibles à tous. 

En mettant en avant des témoignages, des reportages terrain ou des analyses locales, 

les médias exposent les impacts concrets du changement climatique sur les 

communautés ivoiriennes. Ils sensibilisent également à l’importance de l’adoption de 

comportements durables et à la mise en œuvre de solutions adaptées. 

5.1- Rôle crucial des médias dans la sensibilisation climatique en Côte 

d’Ivoire 

Les médias jouent un rôle essentiel dans la sensibilisation du public aux enjeux 

climatiques en Côte d'Ivoire. Grâce à leur influence, ils sont des outils puissants pour 

informer, éduquer et mobiliser les citoyens sur les questions environnementales. Afin 

de maximiser l’impact de leur engagement, plusieurs actions doivent être mises en 

place. 

Il est primordial de former les journalistes sur les enjeux environnementaux et sur 

l’importance de lutter contre la désinformation climatique. Les journalistes doivent être 

équipés de connaissances solides pour couvrir les problématiques complexes liées au 

climat, et leur formation doit inclure des méthodes pour diffuser des informations 

fiables et vérifiées. De plus, il est crucial de les sensibiliser à la désinformation 

climatique, en particulier sur les réseaux sociaux, afin qu'ils puissent jouer un rôle actif 

dans la diffusion de vérités scientifiques et la correction de fausses informations. 

En parallèle, il est nécessaire d'encourager une couverture régulière des initiatives 

locales et nationales concernant le changement climatique. Les médias doivent jouer 

un rôle actif en mettant en lumière les projets environnementaux menés au niveau 

local, tels que les programmes de reboisement, la gestion des déchets, et les initiatives 

d'adoption d'énergies renouvelables. Une couverture médiatique régulière de ces 

actions locales permet non seulement de renforcer la visibilité de ces projets, mais 

aussi d’inspirer d’autres communautés à s’engager. Elle renforce également la 

communication sur les politiques nationales de lutte contre le changement climatique 

et met en avant les réussites, tout en stimulant l’action collective. 

En réunissant formation, couverture médiatique et lutte contre la désinformation, les 

médias peuvent devenir des alliés puissants pour sensibiliser et mobiliser la population 

ivoirienne face aux enjeux climatique 

5.2- Canaux de communication privilégiés 

Pour garantir l'efficacité et la portée des messages climatiques en Côte d'Ivoire, il est 

essentiel d'exploiter une combinaison de canaux de communication adaptés aux 
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différents segments de la population. Cela permet non seulement de diffuser largement 

l'information mais aussi de stimuler l'engagement de tous les citoyens face aux enjeux 

climatiques. 

Une des premières stratégies consiste à collaborer avec les médias publics, tels que 

la RTI et Fraternité Matin, ainsi qu'avec les radios locales. Ces médias ont une large 

audience et jouent un rôle central dans la diffusion de messages importants sur des 

sujets comme le changement climatique. En collaborant avec ces canaux, il est 

possible de diffuser des programmes éducatifs réguliers, permettant de toucher un 

public diversifié à travers le pays, notamment les communautés rurales qui peuvent 

avoir un accès limité à d'autres formes de communication. Les radios locales, en 

particulier, sont essentielles car elles permettent de diffuser des messages dans les 

langues locales, rendant l’information encore plus accessible. 

En parallèle, il est crucial d’utiliser les plateformes digitales et les médias sociaux pour 

étendre la portée des messages. Des plateformes comme YouTube, Facebook, et 

Instagram sont des outils puissants pour toucher un public jeune et connecté, 

particulièrement en milieu urbain. Ces canaux permettent de créer et de partager des 

contenus visuels, interactifs et engageants, tels que des vidéos éducatives, des 

témoignages, des reportages, ou encore des campagnes de sensibilisation qui incitent 

à l’action. Les médias sociaux offrent également la possibilité de créer des 

communautés en ligne autour de la question climatique, favorisant ainsi un échange 

de bonnes pratiques et une mobilisation active des citoyens. 

L’utilisation combinée de ces canaux, traditionnels et numériques, permet de 

maximiser l’impact des messages climatiques et de renforcer l’implication des 

populations dans la lutte contre le changement climatique 

5.3- Stratégies pour capter l’attention des médias 

Pour garantir une couverture médiatique efficace des enjeux climatiques, il est crucial 

de mettre en place des stratégies qui suscitent l’intérêt des journalistes et des médias, 

tout en captant l’attention du public. Voici deux actions clés à mettre en œuvre : 

Mettre en avant des récits locaux impactants (agriculteurs, communautés côtières) 

pour susciter l’engagement 

Les récits personnels et locaux sont des moyens puissants pour capter l’attention des 

médias. En mettant en avant les histoires de communautés directement affectées par 

le changement climatique, comme les agriculteurs confrontés à la sécheresse ou les 

populations côtières menacées par l’érosion, les médias peuvent relater des situations 

concrètes et émouvantes qui résonnent avec le public. 

Ces récits permettent de personnaliser les enjeux climatiques et de montrer l’impact 

direct sur les vies des citoyens, ce qui suscite une forte empathie et encourage 

l’engagement. De plus, ces histoires locales servent de porte-voix pour des actions de 

solidarité et d’engagement, créant ainsi une dynamique de mobilisation. 

Organiser des événements : 
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Les événements, qu'ils soient physiques (marches pour le climat, forums, expositions) 

ou virtuels (webinaires, conférences en ligne), sont des moments privilégiés pour 

attirer l'attention des médias. Ces événements offrent des occasions concrètes de 

rassemblement, de débat, et de partage d’idées autour des solutions au changement 

climatique. 

L’organisation de tels événements permet de générer du contenu médiatique 

intéressant, tout en créant des opportunités pour les journalistes d’interviewer des 

experts, des acteurs de la société civile, et des bénéficiaires des projets climatiques. 

Les événements peuvent également servir à mobiliser un large public, à faire entendre 

la voix des communautés locales et à renforcer les partenariats entre les différents 

acteurs. 

En combinant des récits locaux puissants et des événements de grande envergure, il 

est possible de capter l’attention des médias tout en mettant en lumière les actions 

concrètes de lutte contre le changement climatique. Ces stratégies permettent de créer 

une couverture médiatique à la fois émotionnelle et informative, suscitant ainsi un 

engagement durable et une participation active. 

5.4- Promouvoir le journalisme d’investigation climatique 

Le journalisme d'investigation joue un rôle crucial dans la mise en lumière des 

problèmes environnementaux sous-jacents, souvent ignorés ou mal compris. Pour 

encourager les médias à adopter une approche d'investigation sur les enjeux 

climatiques, voici quelques actions clés : Soutenir les médias qui investiguent sur 

les impacts du climat sur les ressources naturelles, la corruption 

environnementale, et les projets à grande échelle. 

o Il est essentiel de soutenir les journalistes et les médias qui s'intéressent de 

près aux conséquences du changement climatique sur les ressources 

naturelles, telles que l’eau, les terres agricoles, et la biodiversité. Ces 

investigations permettent de mettre en lumière les menaces réelles sur 

l'environnement et d'inciter les autorités à prendre des mesures. 

o Le journalisme d’investigation peut également jouer un rôle clé dans la 

dénonciation de la corruption environnementale, notamment dans les secteurs 

liés à l’exploitation des ressources naturelles ou dans la mise en œuvre de 

projets d’infrastructure à grande échelle qui ne respectent pas les normes 

écologiques. 

o En soutenant ces enquêtes, il devient possible de mettre en lumière des 

pratiques nuisibles à l’environnement, de dénoncer les injustices et d’exiger 

des changements politiques et sociétaux en faveur de la protection de 

l’environnement. 

Encourager le journalisme d'investigation climatique contribue à renforcer la 

transparence, à sensibiliser davantage le public et à pousser les décideurs à adopter 

des politiques publiques plus rigoureuses en matière de protection de l'environnement. 
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CHAPITRE 6 : COMMUNICATION AVEC LES COMMUNAUTÉS LOCALES ET LES 

POPULATIONS VULNÉRABLES 

6.1- Prendre en compte les réalités des communautés  

Pour une communication efficace sur les enjeux climatiques en Côte d'Ivoire, il est 

essentiel d’adapter les messages aux spécificités culturelles, géographiques et 

économiques des différentes communautés. Voici deux stratégies clés pour assurer 

une approche inclusive et pertinente : 

6.2- Adapter les messages aux dialectes locaux et aux réalités spécifiques 

des régions (Nord, Sud, Est, Ouest) 

o Les messages doivent être traduits et adaptés non seulement dans les 

langues locales, mais aussi selon les réalités socioculturelles des 

différentes régions. Le Nord, le Sud, l’Est et l’Ouest de la Côte d'Ivoire 

présentent des défis climatiques et environnementaux distincts, et il est 

crucial de concevoir des messages qui résonnent avec les 

préoccupations spécifiques de chaque communauté. 

o L’utilisation de dialectes locaux garantit une meilleure compréhension et 

une connexion plus forte avec les populations. Il est également important 

de tenir compte des traditions, coutumes et modes de vie locaux pour 

rendre les messages encore plus impactants. 

6.3- Aborder les enjeux prioritaires comme la sécurité alimentaire, l’accès à 

l’eau, et l’impact sur les moyens de subsistance (pêche, agriculture) 

o La Côte d'Ivoire étant un pays principalement agricole, il est essentiel de 

mettre en lumière les impacts du changement climatique sur la sécurité 

alimentaire et l’agriculture. Cela inclut les effets de la sécheresse, des 

inondations et des changements de saisons sur les rendements 

agricoles et l’accès aux ressources naturelles. 

o L’impact sur les moyens de subsistance, comme la pêche et l’agriculture, 

doit être au cœur des messages. Aborder ces enjeux de manière 

pragmatique permet de toucher directement les préoccupations des 

communautés rurales et urbaines, en les sensibilisant aux 

conséquences concrètes du changement climatique sur leur quotidien. 

En tenant compte des réalités locales et en abordant les questions cruciales de 

manière ciblée, la communication climatique devient plus pertinente et plus efficace, 

favorisant ainsi une mobilisation active des communautés ivoiriennes. 

6.4- Canaux de communication adaptés 

Pour toucher efficacement les communautés ivoiriennes, il est essentiel d’utiliser des 

canaux de communication adaptés aux réalités locales et à la diversité culturelle du 

pays. Voici deux approches pour maximiser l'impact des messages climatiques : 
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6.4.1- Radios communautaires, discussions villageoises, et 

leaders traditionnels 

Les radios communautaires sont des outils puissants pour diffuser des messages dans 

les zones rurales et isolées. Elles permettent de toucher des populations qui n'ont pas 

nécessairement accès à Internet ou à des médias plus traditionnels. En utilisant des 

programmes radiophoniques interactifs, les radios communautaires peuvent discuter 

des enjeux climatiques et encourager la participation active des communautés. 

Les discussions villageoises sont également un moyen efficace d'impliquer 

directement les communautés. Organiser des réunions informelles dans les villages, 

où les habitants peuvent échanger des idées et poser des questions, permet de créer 

un dialogue ouvert sur les enjeux climatiques. 

Les leaders traditionnels jouent un rôle clé dans l'acceptation et la transmission de 

messages. Impliquer ces figures respectées dans les campagnes de sensibilisation 

permet d’assurer que les messages soient perçus comme légitimes et adaptés aux 

réalités locales. 

6.4.2- Utiliser des supports visuels simples et des démonstrations 

pratiques 

Dans des contextes où l'alphabétisation peut être un défi, les supports visuels simples 

comme des affiches sont des outils efficaces pour communiquer les messages clés 

sur les pratiques climatiques. Les images, schémas et pictogrammes peuvent illustrer 

des concepts complexes de manière claire et accessible. 

Les démonstrations pratiques sont également un excellent moyen de sensibiliser les 

communautés. Par exemple, organiser des séances de démonstration sur la gestion 

des déchets ou sur l’utilisation des énergies renouvelables (comme les cuiseurs 

solaires ou les panneaux solaires domestiques) permet aux habitants de voir 

concrètement comment ces solutions peuvent être appliquées dans leur vie 

quotidienne. Ces démonstrations renforcent la compréhension et encouragent 

l’adoption de nouvelles pratiques. 

En combinant ces canaux adaptés, la communication climatique devient plus inclusive 

et plus efficace, assurant que les messages atteignent un large éventail de personnes, 

quel que soit leur niveau d’éducation ou leur situation géographique. 

6.5- Stratégies pour renforcer la résilience des communautés 

Pour favoriser une communication climatique efficace et construire des communautés 

résilientes en Côte d’Ivoire, il est essentiel d’intégrer les acteurs locaux et de renforcer 

les capacités des groupes clés. Voici deux approches spécifiques adaptées au 

contexte du guide de communication : 

      6.5.1- Impliquer les chefs de village et leaders communautaires dans 

les campagnes de sensibilisation 

o Les chefs de village et autres leaders communautaires jouent un rôle central 

dans la transmission et l’acceptation des messages climatiques. Leur 
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influence au sein des communautés permet de garantir une adhésion 

collective aux actions entreprises. 

o Ces leaders peuvent être formés pour devenir des ambassadeurs 

climatiques, en facilitant des discussions locales et en soutenant des 

initiatives concrètes comme la gestion durable des ressources ou la 

prévention des risques climatiques. Leur participation active aux 

campagnes permet de rendre les messages plus crédibles et adaptés aux 

réalités locales. 

6.5.2- Créer des programmes de renforcement des capacités pour les 

jeunes et les femmes 

o Les jeunes et les femmes, souvent en première ligne face aux impacts 

climatiques, sont des cibles prioritaires pour le renforcement des capacités. 

Des programmes spécifiques, intégrés aux campagnes de communication, 

peuvent leur fournir des outils et des connaissances sur des pratiques 

durables. 

o Pour les jeunes, il est possible de promouvoir des formations sur des 

thématiques comme les énergies renouvelables ou l’agriculture durable. 

Pour les femmes, ces programmes peuvent inclure des activités liées à la 

gestion de l’eau, la sécurité alimentaire, ou encore l’adoption de solutions 

économiques résilientes. 

Ces stratégies, inscrites dans le guide de communication, permettent d’adopter une 

approche inclusive et participative, essentielle pour mobiliser les communautés et 

renforcer leur capacité à répondre aux défis climatiques. 

6.6- Renforcer l’éducation et les compétences locales 

Dans le cadre du guide de communication sur les enjeux climatiques, il est essentiel 

de mettre l'accent sur l'éducation et le renforcement des compétences locales pour 

favoriser une prise de conscience et une action durable. Voici deux axes prioritaires : 

6.6.1- Développer des programmes d’éducation sur la gestion durable 

des terres et de l’eau 

o Les terres et l’eau étant des ressources vitales en Côte d’Ivoire, leur gestion 

durable doit être au cœur des initiatives éducatives. Ces programmes 

peuvent inclure des formations pratiques sur les techniques de conservation 

des sols, la rotation des cultures, ou encore l’utilisation efficace des 

ressources en eau. 

o Ces initiatives éducatives doivent être adaptées aux différents publics, en 

intégrant des supports visuels, des ateliers pratiques et des sessions de 

sensibilisation communautaires. Elles permettent d’améliorer les pratiques 

locales tout en réduisant l'impact des activités humaines sur 

l’environnement. 
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6.6.2- Former les communautés sur les systèmes d'alerte précoce en cas 

de catastrophes naturelles 

o Les changements climatiques augmentent la fréquence et l’intensité des 

catastrophes naturelles, comme les inondations ou les sécheresses. 

Former les communautés sur l’utilisation et l’interprétation des systèmes 

d’alerte précoce est essentiel pour réduire les pertes humaines et 

matérielles. 

o Ces formations peuvent inclure des exercices pratiques sur la réaction aux 

alertes, des sessions d'information sur les canaux de communication à 

utiliser en cas de crise, ainsi que des collaborations avec les autorités 

locales pour renforcer la coordination. 

Ces initiatives éducatives, intégrées dans une stratégie de communication plus large, 

permettent non seulement d’accroître les connaissances locales, mais aussi de 

renforcer l’autonomie et la résilience des communautés ivoiriennes face aux impacts 

climatiques. 
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CHAPITRE 7 : COMMUNICATION AVEC LES JEUNES ET LE SECTEUR 

ÉDUCATIF EN CÔTE D'IVOIRE 

7.1- Sensibiliser la jeunesse ivoirienne aux enjeux climatiques 

Impliquer activement la jeunesse ivoirienne dans la lutte contre le changement 

climatique est une priorité pour bâtir une génération consciente et mobilisée en faveur 

de l'environnement. Deux axes stratégiques permettent de structurer cette démarche 

: 

7.2- Valoriser le rôle des jeunes dans la protection de l’environnement à 

travers des projets scolaires et des campagnes de sensibilisation 

o Les jeunes sont des agents de changement essentiels pour promouvoir une 

prise de conscience climatique durable. Les écoles offrent un cadre idéal 

pour initier des programmes éducatifs intégrant des activités pratiques 

comme des concours sur les bonnes pratiques environnementales, des 

débats sur le climat ou des clubs écoresponsables. 

o Les campagnes de sensibilisation peuvent mettre en avant des jeunes 

modèles qui se démarquent par leur engagement dans des actions 

environnementales. Ces initiatives inspirent leurs pairs tout en renforçant 

leur sentiment de responsabilité vis-à-vis de l’environnement. 

7.3- Impliquer les jeunes dans des initiatives telles que le reboisement, les 

ateliers de sensibilisation, et la gestion des déchets 

o Des projets concrets comme le reboisement permettent aux jeunes de 

contribuer directement à la restauration des écosystèmes. Ces activités, 

organisées avec les écoles, les associations ou les collectivités locales, leur 

donnent une opportunité d’agir tout en apprenant sur la biodiversité et les 

services écosystémiques. 

o Les ateliers de sensibilisation, animés par des experts ou des acteurs 

locaux, peuvent offrir aux jeunes des connaissances pratiques sur des 

thématiques comme la gestion durable des déchets ou les énergies 

renouvelables. Ces ateliers peuvent également les former à devenir des 

ambassadeurs du climat dans leurs communautés respectives. 

En intégrant les jeunes dans des projets et des initiatives climatiques, on leur offre les 

outils pour devenir des acteurs clés de la transition écologique en Côte d’Ivoire. Cette 

stratégie favorise leur engagement, tout en construisant une base solide pour un 

avenir durable. 

7.4- Canaux de communication privilégiés 

Pour toucher efficacement la jeunesse ivoirienne et les mobiliser autour des enjeux 

climatiques, il est essentiel de s’appuyer sur des outils et des initiatives adaptés à leurs 

modes de communication et centres d’intérêt. Deux approches prioritaires se dégagent 

: 
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7.4.1- Utiliser les réseaux sociaux et les supports numériques 

o Les réseaux sociaux tels qu’Instagram, WhatsApp et Facebook, ainsi que 

les vidéos éducatives sur YouTube, représentent des canaux puissants 

pour engager les jeunes. Ces plateformes permettent de diffuser des 

messages accessibles, dynamiques et interactifs. 

o Les campagnes interactives, comme des quiz en ligne ou des défis 

environnementaux (challenges de plantation d’arbres ou de réduction des 

déchets), peuvent capter leur attention tout en favorisant leur participation 

active. 

7.4.2- Organiser des concours scolaires sur les thèmes du climat et 

de la durabilité 

o Les concours scolaires constituent une méthode efficace pour sensibiliser 

les jeunes tout en stimulant leur créativité et leur esprit critique. Ces 

concours peuvent inclure des projets artistiques, des débats ou des 

propositions d’initiatives locales liées au climat. 

o En intégrant ces activités dans le cadre scolaire, on renforce leur 

engagement tout en les encourageant à devenir des ambassadeurs du 

climat auprès de leurs pairs et dans leurs communautés. 

Ces canaux et initiatives, adaptés aux habitudes et aspirations des jeunes, permettent 

de créer une communication impactante et de promouvoir leur rôle actif dans la 

transition climatique. 

7.5- Encourager l’action des jeunes 

Pour mobiliser pleinement la jeunesse ivoirienne dans la lutte contre le changement 

climatique, il est crucial de renforcer leur engagement à travers des initiatives qui 

valorisent leur rôle et leur implication dans les actions locales. Deux stratégies 

principales peuvent guider cette approche : 

7.6- Soutenir des mouvements comme "Jeunesse Verte Ivoirienne" et 

d’autres associations de jeunes engagés 

o Les mouvements et associations de jeunes, tels que "Jeunesse Verte 

Ivoirienne", jouent un rôle clé dans la sensibilisation et l’action climatique à 

l’échelle locale et nationale. Leur soutien peut se traduire par des 

partenariats, des subventions pour leurs projets ou encore des formations 

pour renforcer leurs capacités en matière de plaidoyer et d’initiatives 

environnementales. 

o Ces structures offrent également une plateforme où les jeunes peuvent 

partager leurs idées, développer des solutions innovantes et collaborer sur 

des projets d’impact, tels que des campagnes de reboisement ou de gestion 

durable des déchets. 
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7.7- Impliquer les jeunes dans les décisions locales en matière    

d'environnement 

o Intégrer les jeunes dans les processus décisionnels locaux, par exemple à 

travers des conseils municipaux ou des comités dédiés aux questions 

environnementales, leur donne une voix et un rôle actif dans la définition 

des priorités climatiques de leurs communautés. 

o Cette participation peut également inclure leur implication dans l’élaboration 

et la mise en œuvre de projets environnementaux locaux, ce qui renforce 

leur sentiment de responsabilité et leur engagement envers des solutions 

durables. 

En soutenant les initiatives portées par les jeunes et en leur offrant une place dans les 

décisions environnementales, ces stratégies permettent de canaliser leur énergie et 

leur créativité pour répondre aux défis climatiques de manière inclusive et proactive. 

7.8- Renforcer la coordination nationale entre parties prenantes 

La lutte contre le changement climatique nécessite une approche concertée entre les 

différents acteurs de la société. Renforcer la coordination nationale permet d’unir les 

efforts pour des actions plus cohérentes et efficaces. Deux leviers sont 

particulièrement importants : 

7.9- Encourager le dialogue entre le gouvernement, les entreprises, les 

communautés locales et les ONG 

o Faciliter des plateformes de dialogue régulières, telles que des forums ou 

des ateliers nationaux, permet à chaque partie prenante d’exprimer ses 

préoccupations, de partager ses idées et de travailler ensemble sur des 

solutions communes. 

o Ce dialogue favorise une meilleure compréhension des rôles et 

responsabilités de chacun, tout en renforçant la collaboration pour des 

projets intégrés dans des domaines clés comme la gestion des ressources 

naturelles, la sensibilisation, et l’adaptation au climat. 

7.10- Partager les succès locaux pour inspirer d’autres initiatives à l’échelle 

nationale 

o La mise en lumière des initiatives réussies, qu’il s’agisse de projets de 

reboisement, de gestion durable des déchets ou de programmes éducatifs 

locaux, peut motiver d'autres régions et parties prenantes à reproduire ces 

modèles. 

o Des mécanismes comme des bases de données accessibles, des 

conférences ou des campagnes médiatiques dédiées à ces succès 

permettent de maximiser leur impact en les adaptant à des contextes variés 

à travers le pays. 

En favorisant un dialogue inclusif et en valorisant les réussites locales, ces actions 

renforcent la cohésion et l’efficacité des efforts nationaux pour relever les défis 

climatiques en Côte d’Ivoire. 
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7.11- Promouvoir une communication inclusive et accessible 

Une communication efficace sur les enjeux climatiques repose sur sa capacité à 

toucher tous les segments de la société. Adopter une approche inclusive et accessible 

permet de sensibiliser largement et de mobiliser différentes communautés autour 

d’actions concrètes. Voici deux axes stratégiques : 

7.12- Adapter les messages pour tous les niveaux de la société, des zones 

urbaines aux régions rurales 

o Il est essentiel de concevoir des messages en tenant compte des contextes 

spécifiques des différentes régions. Par exemple, utiliser des dialectes 

locaux ou des supports visuels simples pour les communautés rurales, tout 

en employant des outils numériques modernes pour les zones urbaines. 

o Les messages doivent refléter les réalités vécues par chaque groupe, en 

abordant des enjeux pertinents tels que la sécurité alimentaire, l’accès à 

l’eau ou encore les moyens de subsistance, pour garantir leur 

compréhension et leur impact. 

7.13- Mettre en avant les actions locales et les solutions viables pour 

susciter l'engagement collectif 

o Les exemples concrets de réussite au niveau local, comme des projets de 

reboisement ou de gestion des déchets, peuvent servir de modèles 

inspirants. Ils démontrent qu’il est possible d’avoir un impact positif avec 

des initiatives adaptées aux réalités locales. 

o En partageant ces actions via des médias traditionnels et numériques, on 

renforce le sentiment d’appartenance et on encourage la reproduction de 

ces solutions à plus grande échelle. 

En rendant la communication accessible et inclusive, ces stratégies contribuent à créer 

un mouvement collectif pour la protection de l’environnement et l’adaptation au 

changement climatique en Côte d’Ivoire. 
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Conclusion 

Ce guide de communication sur les enjeux climatiques en Côte d’Ivoire offre un cadre 

stratégique pour mobiliser les parties prenantes et sensibiliser la population face aux 

défis environnementaux. En adoptant des approches inclusives, adaptées aux réalités 

locales, et en valorisant les initiatives existantes, nous pouvons renforcer 

l’engagement collectif et créer un véritable élan national en faveur de la protection de 

notre environnement. 

Les actions proposées mettent en lumière l'importance de la collaboration entre les 

gouvernements, les ONG, les communautés locales, les jeunes, et les médias. 

Chaque acteur a un rôle clé à jouer pour impulser des solutions durables, qu'il s'agisse 

de renforcer la résilience des communautés, de promouvoir des pratiques 

respectueuses de l’environnement, ou de sensibiliser les générations futures. 

Face à l'urgence climatique, il est essentiel d’agir ensemble et de manière cohérente. 

Ce guide se veut un outil pratique pour orienter et inspirer les efforts de 

communication, avec l’espoir qu’il contribuera à faire émerger une Côte d’Ivoire plus 

résiliente et engagée dans la lutte contre le changement climatique. En unissant nos 

forces, nous pouvons bâtir un avenir durable pour les générations actuelles et futures. 

 


